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Detalle
argumental

Consideramos la Ciudad de Salamanca como un
organismo en constante movimiento. Por esta razon, en
esta imagen utilizamos una tipografia muy consistente,
pero en las vocales, jugamos con ese dinamismo
caracteristico de la ciudad.

Inspirados en los antiguos letreros de letras moviles de

A B c D E F G H I _l estaciones y aeropuertos, también lo relacionamos con

el concepto de una ciudad como destino. Este juego

K I_ M N 0 P u R S T tipografico se une al horizonte representativo de la

ciudad mediante una reconstruccion de las formas y
lineas de la catedral de Salamanca.
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de Claims

Dependiendo del proposito

gue se desee para la marca,

es posible agregar claims

para reforzar el mensaje. Se 4

utilizara la tipografia de la

identidad y se empleara el a | &

mismo color que la tipografia sa L M a
L o

rincipal de la marca.
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Tipografia

LINTEL (REGULAR]
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

0123456789/*+

LINTEL (BOLD) i
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz

0123456789/*+

LINTEL (HEAVY)
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz

0123456789/*+
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BiRe wat Adaptaciones
sces = ¢ B publicitarias

Convivencia con otros logotipos
0 en campanas de actividades
relacionadas con el turismo en la
ciudad.
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Familias anfitrionas

MUCHO

A""MARTIR

' TODAS LAS VENTAJAS
DE SER ANFITRION/A
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Plotters
presentacion de marca

[

P %
saLaMzNCa " saLdMzNca
la ciudad que la ciudad que
mira hacia mira hacia
el cielo el cielo
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L 2 salomancaes

Plotters especificos de promocion
de la nueva marca con imagenes
de la ciudad.



